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Fﬁire ﬁamelle

¥ Hintergrund/Entstehung der Ides
Die Idee, neben fair gehandeltem Kaffee zusatzlich
weitere Produkte aus dem Fairen Handel bekannter
zu machen, fithrte zu dem Vorschlag, am fraditionel-
len Kappessonntagszug ausschlieBlich fair gehan-
delte Produlte vom Wagen des Biirgermeisters zu
werfen, Mit dieser Aktion ist die Stadt Neuss Vorrei-
ter, Sie ist ein Beitrag der Stadt zum neuss agends
21-Prozess und bietet eine gute Basis fiir Engagier-
te im Bereich Eine-Welt und Lokale Agenda 21.

¥ Beschreibung der Zislgruppe
* alle Biirgerinnen und Biirger

* die Karnevalsvereine

* FuB“gruppen im Karevalszug

€ Ziele ;

““den Fairen Handel in der Bevdlkerung bekannter
machen, Durch die ausgewshiten Produkte (Scho-
koriegel, Kaffeeproben, Schokeladentafeln, Bon-
bons) und einen entsprechenden Auflleber soll ein
Augenmerk auf die Besonderheiten der , Kamelle”
geworfen werden.

Auch der Prinz macht mit

¥ Aktionsschritte und Methaden

* Perstinlichkeiten des Karnevals finden, die diese
Aktion durchfiihren méchten

* durch eine Kurzinformation auf dem Produkt die
Besonderheit — den Fairen Handel — unterstreichen.
In Neuss diente dazu der neuss agenda 21- Auf-
kleber

* Kontakt und Verhandlungen mit den Karnevals-
vereinen aufnehmen und ihnen fair gehandelte
Bonboneimer anbieten

* Bestellungen mit den Vereinen und der Importge-
sellschaft koordinieren

¥ O#fentlichkeitsarbait

* Presse im Vorfeld dariiber informieren, dass
beriihmte Jecken beim Karnevalsumzug besondere
— namlich faire — Kamelle unter das nérrische
Volk werfen

* ¥ Neusser Erfahrungen

Der Einsatz lohnt sich. Die Aktion ist bereits nach
dem Umzug 1999 zur festen GréBe geworden und

- wird voraussichtlich unverandert fortgefithrt.

Sie reiht sich in eine Folge einzelner MaBnahmen -
ein (Faire Bélle, Rollendes Rathaus, Gastetisch
beim Bilrgermeister, Kinderfeste, Kinderbiiro, etc.).
Deshalb wurde Neuss laut TransFair-Jahresbericht
von 1996 zur , heimlichen Hauptstadt des Fairen
Handels" erkoren. Durch Presseecho und direkte
Realtionen aus der Beviilkerung ist zu schlieBen,
dass die Besonderheit des Neusser Umzuges ange-
kommen ist.

Birgermeister Herbert Napp
wirft fzire Kamelle beim
Iraditionellen Kappessonntagszug.
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Nicht nur jeck, sondern auch .fairriickt”
 Prunkwagen wirbt in drei Karnevalsziigen fiir fairen Handel

KORSCHENBROICH. ,,Helau! Helau! He-
lau!* Dieter Overath iibt schon. Der Vorsit-
zende des Vereins TransFair will beim Neus-
ser Kappessonntagszug mit der richtigen
Wortwahl Kamelle auf das jecke Volk her-
abregnen lassen. ,,Als Kolner muss ich mich
da ganz schén umgewohnen®, gibt er zu.
Trotzdem freut sich Overath sehr auf seine
nirrische Premiere, denn er wird am Karne-
valssonntag nicht irgendwelche SiiBigkeiten
an die Narren verteilen, sondern siile ,,Fair-
suchungen®: fair gehandelte Schokoladen-
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In drei Stadten wird dieser Wagen im Karnevalszug dabei sein und den Jecken am StraBienrand ,siife airsuchmm"

bescheren. -

tifelchen und Fruchtgummi, Maniokchips
und Karamellgeback. ,Das ist sozusagen
eine Offentliche Probeverkostung fair ge-
handelter Produkte®, lacht er. ,, Wir miissen
unser Anliegen nicht immer bierernst herii-
berbringen.”

Dass es kein Zufall ist, dass sie ,faire
Kamelle* fangen, konnen die Besucher des
Karnevalszuges am Wagen erkennen. ,,Och
mer Jecke sin FAIRriick® verrat darauf nim-
lich ein Schriftzug eingerahmt von zwei
Fairtrade-Siegeln — dariiber die Wappen des
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Rhein-Kreis Neuss und der Stidte Diis
dorf und Mdnchengladbach. Auch in de
Ziigen — in der Landeshauptsadt am Ro:
montag und in Monchengladbach am V
chendienstag — wird der Prunkwagen n
lich mitfahren und fiir fairen Handel wert

rNeuss. Diisseldorf und Manchengladbs

Die Idee zum Fairtrade-Karnevalswa
hatte Harald Vieten, Leiter der Fairtra
Kampagne beim Rhein-Kreis Neuss, ber
vor zwei Jahren. In Jakob Beyen, Prisident
Neusser Karnevalsausschusses, und seir
Vize Reiner Franzen traf er auf engagierte |
terstiitzer. Aber erst durch den Kauf des e
tigen Prunkwagens des Diisseldorfer Prin
aus der Session 2013/2014 durch den Ne
ser Karnevalsausschuss bot sich eine Geleg
heit, die Idee in die Tat umzusetzen. Der -
Wagenbauer Jacques Tilly entworfene Pru
wagen ,, Vater Rhein* musste nur geringfii
umgebaut werden. Dass sich bei den Kar
valsprisidénten und Eine-Welt-Initiativen
Ménchengladbach und Diisseldorf weitere
terstiitzer fiir das Vorhaben fanden, macht «
Dreifach-Einsatz an den tollen Tagen mogli

Wihrend der Rhein-Kreis Neuss, die Kr
stadt Neuss und Diisseldorf bereits fiir
nachhaltiges Engagement im fairen Handel
Fairtrade-Town ausgezeichnet worden sind,
wartet Monchengladbach fiir Mirz diese A
zeichmmg, die von TransFair verlichen w
Eugen Godoj, Mit-Organisator der Bew
bung, und seine Mitstreiter in Monchengl
bach werden Veilchendienstag als Zauberer
dem Wagen mitfahren und zusitzlich a
eine Fuigruppe stellen. Deren Motto: ,,F:
trade fairzaubert®, Karariv BEcs

B | Wirchionzeitung fir das Ersbistum KGln | wew kircheazeitung-hoeln.de

Ausgabe 5/16 | 5. Februar



Den Ernst des Lehens fairsiihen
Schultiiten mit fairem Inhalt

¥ Hintergrund/Entstehung der Idee
Ahnlich wie St. Martin ist auch der Schulanfang
eine beliebte Gelegenheit, Kinder mit SiBigkeiten
und Geschenken zu begliicken. Wenn schon auf
diese Weise den Zahnérzten zugearbeitet wird, dann
doch immerhin mit fairen Zahnschmerzen, oder?

¥ Beschreibung der Zielgruppe

* Kinder, die in die Schule kommen:
Die Zielgruppe , einzuschulende Kinder" wird
erreicht Ober die Kindergarten und deren Elternar-
beit. Da Kindergdrten haufig Projekte durchfilhren,
kann man mit Offenheit fiir die Anregung, doch
einmal ein Projekt zum Fairen Handel durchzu-
filhren, rechnen. Auch Eltern sind normalerweise
hdchst interessiert ah dem, was ihren Sprisslin-
gen im Kindergarten so geboten wird.

¥ Ziels ;

* Schultitten sollen fair gefillt werden

* Erzieherlnnen und Eltern werden angeregt, sich
mit dem fairen Handel zu beschéftigen

* gen(ssliche Verdnderung von Konsummustern

¥ Aktionsschritte und Msthoden

* ginen Verteiler der Kindergérten (auch der konfes-
sionellen) bei der Stadt besorgen, normalerweise
beim Presseamt

* Bestellungen zentral koordinieren, z.B. mit einer
Verteilerstelle oder einem Weltladen

* Kindergarten, -tagesstatten und -horte frilhzeitig
anschreiben; eventuell schon vor Ostern, die in
Frage kommenden Produkte vorstellen (Schokarie-
gel, Bonbons, Bananenprodukte, Nisse, Papier,
Handwerkliches, Schmuck, Kinderspielzeug); auf
die Maglichkeit von Bestellungen bei einer zentra-
len Stelle hinweisen

* dem Anschreiben eine Prefs/iste beilegen und
Mengenrabatte hervorheben -

* danach telefonisch ansprechen

* eventuell Begleitveranstaltungen in einzelnen
Kindergarten oder zentral organisieren

¥ Offentlichkeitsarbeit

* wird eine Begleitveranstaltung durchgefiihrt, bie-
tet sie eine gute Gelegenheit fir eine Prasse- bzw.
Medieneinladung

* der Presse exemplarisch eine fair gehandelte
Schultdte vorstellen

* gine Sendung im Biirgerfunk aufnehmen und im
Lokalradio senden: aus Interviews mit Eltern,
Erzieherinnen und Kindern, Hintergrund- und Pro-
duktinfos einen Beitrag bauen. Macht viel SpaB
und bringt der Gruppe selbst neue Erfahrungen

¥ Erfahrungen

* Bei Sammelbestellungen gibt es mehr Mengen-
rabatte! :

* Die Uberzeugungsarbeit, die wir leisten, greift
vielleicht noch ficht im ersten Jahr bei 2llen Kinder-
garten. Man kann daraus einen Ansporn fiir die
Einrichtungen machen, Denkbar ist ein Wetthe-
werb oder die Auszeichung des 10ten oder 20ten
Kindergartens — wieder ein Anlass zur Offentlich-
keitsarbeit!

13

Was kommt in die Tite? Dies kinnte
schon eine wichtige erste Le(c)ktion sein.



¥ Hintergrund/Entstehung der Idee
Bei der. ErschlieBung neuer Zielgruppen hat die
NEWI die Neusser St. Martinsvereine angesprochen.
Hier werden Jahr fiir Jahr SiBigkeiten, allen voran
Schokolade und Bonbons unters junge Volk ge-
bracht. Eine gute Idee — fanden wir —, um den Kin-
dern eine Maglichkeit zu bieten, es dem heiligen
Martin gleich zu tun. - .

¥ Beschreibung der Zielgruppe

Kinder, Eltern und Lehrerlnnen im Umfeld der

Martinsziige:

* Kinder, die in voradventlicher Stimmung viele
Geschichten rund um den Zeilenden Heiligen
gehort haben y

. " Eltern, die sich bereits in den Martins-Komitees

 engagieren

* Lehrerinnen, die das St. Martinsthema einmal
anders gestalten michten

Y Ziele

* Kinder, Eltern und Lehrerlnnen mit dem Fairen
Handel und dem TransFair-Siegel bekannt machen
und ihnen die Mbglichkeit der Politik mit dem Ein-
kaufskorb aufzeigen

* Die Sankt-Martinstiten sollen mindestens eine.
fair gehandelte StBigkeit enthalten, so dass die
Kinder das TransFair-Siegel spéter wiedererkennen

=

| 4 Wenh schon teilen, dann richtig ...
Fair gefiillte 5i. Martinstiiten

¥ Aktionsschritte und Methoden

* den ersten Kontakt Ende April aufnehmen

* an den Schulen die Ansprechpartnerinnen im
jeweiligen St. Martins-Komitee ansprechen und
erste Informationen zur Aktion verteilen

* bei der gepa oder anderen Fairhandelshiusern
Preislisten anfordern und Rabatte aushandeln

* friihzeitig Angebote an die Komitees schicken:
Preislisten beilegen, damit der Brief zur Aufnahme
der fair gehandelten Schleckereien in die Martins-
tite ermutigt (wenn méglich, dber andere Einrich-

 tungen berichten, die sich bereits dafr entschie-
den haben), Kurzinformation Giber den Fairen Han-

. del hinzufiigen, persnliche Kontakte nutzen

* nach einigen Wochen telefonisch Kontakt zu den
Komitees aufnehmen

*-gegebenenfalls Sponsoren suchen

“ eine zentrale Bestellung und Verteilung koordinie-
ren

* den diesjahrigen , heiligen Martin” Gber die Altion

informieren und motivieren, sie den Teilnehmen-
den im Martinszug kurz vorzustellen

14
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Es gibt auch globales Teilen,
Ein zeitgemablier St. Martin kinnle
deutlich machen, warum der

~arme Mann" eigentlich arm ist,

¥ Offentlichkeitsarbeit

* Presse im Vorfeld informieren

* den Tiiten Produktinfos beilegen, um spater
gezielt Eitern ansprechen zu kinnen -

* Fotos (zur Sicherheit auch selber) machen und
mit kurzem Bericht an lokale Zeitungen und Fair-
Handelsbidtter schicken

* Lehrerinnen im Vorfeld informieren, damit sie den

. Fairen Handel im Unterricht behandeln

¥ Neusser Erfahrungen
Die Kinder lernen das TransFair-Siegel kennen und

‘verbinden es mit leckeren Dingen. Dies kann spéter

aufgegriffen werden, wenn an Schulen weitere
Aktionen zum Fairen Handel stattfinden.

Wichtig ist, einzukalkulieren, dass die Komitees erst
etwa eine Woche vor dem Umzug genaue Bestell-
mengen haben. Deshalb: vorher mit dem GroBhénd-
ler die knappe Lieferzeit besprechen!



Schnee

¢ Hintergrund/Enistehung der Idee

Fair gehandelte Bélle eignen sich hervorragend als ‘
Werbetréger far den Fairen Handel. Im August 1999

wurden in Neuss insgesamt 480 FuB-, Hand- und’
Volleybélle an 55 Vertreterlnnen von dber 20 Sport-

vereinen verteilt. Die NEWI hatte die Idee, der Blirger-

meister setzie sie in die Tat um und die Sparkasse
Neuss spofisorte die Aktion. -

¥ Beschreibung der Zlalgruppe

Sportversine

* FuBballvereine kennen den Begriff des fair play,
aber auf fair pay miissen sie gebracht werden! ™
Mit den ohne Kinderarbeit hergestellten Bllen
wurden speziell die Jugendmannschaften der Ver-
eine angesprochen. :

Qf Ziele
* Vereine sollen kilnftig ihren Ballbedarf aus dem
Angebot des Fairen Handels decken

Faire Fulhiille fiir

 Neusser Vereine

Eine Aktion nach dem ‘ s
shallprinzip

¥ Aktionsschritts und Methoden

* Vorgesprache mit den zusténdigen Stellen flihren
(Blrgermeister/Landrat, Sponsoren) und deren
Einverstandnis gewinnen

* Finanzierung sicherstellen

* mit der gepa Rabatte aushandeln und BAlle
hesorgen

* Absprachen treffen: wer [4dt ein, wo und in wel-
chem Rahmen findet die Aktion statt

* Pressearbeit absprechen und Fototermin fiir die
{Iberreichung vereinbaren

_ Die lokale Agenda 21 m Reuss bieibt am Ball!
vori links: Achim -Tiflmes (Sportamisieiter),
Kichag! Marwede (Umweltamtsteiter, Koordinater
neuss agenda-21), Manfred Holz (NEWD)
Jozachim Mark (Sparkassenmarketing), Heinz Welter
(Sparkassenverstand: svorsitzender), Hemwf Napp
 (Biirgermeistar) =

Q Oiffentlichkeitsarbeit

* machte in unserem Fall das.Presseamt der Stadt
Neuss

¥ Neusser Erfahrungen
Es war eine-sehr gelungene Aktion, die uns viel

 SpaB und Offentlichkeit gebracht hat. Alle Teilneh-

merlnnen erhielften fair gehandelte Schukolade
Orangensaft und Platzchen beim Empfang.



IEAIRE PRODUKTION. FAIRER HANDEL. FAIRE BALLE.

Fairness bedeutet fiir uns eine
gerechte und ehrliche Haltung
gegenliber unseren Herstellern
und Kunden. Wir setzen also
nicht nur in Spiel & Sport,
sondern auch im Geschaftsleben
auf ein FAIR PLAY.

Was bedeutet dies? Die Nahe-
rinnen und Naher erhalten einen
besseren Lohn. Die Fairtrade-
Pramie ermoglicht es den Ange-
stellten in gemeinsame Projekte
zu investieren. Fairer Handel
setzt bei der Handelspartner-

schaft auf Dialog, Transparenz
und Respekt, sowie auf mehr
Gerechtigkeit im internationalen
Handel. Um die Glaubwiirdigkeit
unserer Produkte sicherzustel-
len, unterziehen wir uns den
Standards und Kontrollsystemen
von FAIRTRADE.

FAIRTRADE steht fiir stabile
Léhne, eine Pramie fiir Gemein-
schaftsprojekte und das Verbot
der Diskriminierung.

BASIS SORTIMENT. INDIVIDUELLE PRODUKTION.

Das BAD BOYZ BALLFABRIK-
Produkt-Angebot an FAIRTRADE-
zertifizierten Ballen umfasst zwei
Angebots-Sortimente.

Unser sogenanntes Basis/Lager
Programm (BL) umfasst verschie-
dene Modelle an FuR-, Hand- u.
Volleybéllen und ist sofort ab
Lager lieferbar, ohne jede Min-
destbestellmenge.

Bei unserem Individual-Produkt-

Programm (IP) kénnen Sie alle

Produkte aus dem BL-Programm

Beispiele individueller Bélle:

individualisieren  lassen.  Wir
erstellen dabei kostenlos
entsprechende Design-Entwiirfe
auf Basis |hres Briefings oder
lassen unseren Grafikern freien
Phantasielauf. Bei diesen Pro-
dukten ist praktisch alles mog-
lich: spezielle Slogans, Logos,
Designs in bis zu 4 Farben konnen
auf den Ball gebracht werden.

Das INDIVIDUAL-Produkt kostet
nicht viel mehr als das BASIS-
Produkt. Fordern Sie Ihr individu-
elles Preisangebot an.
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Allerdings muss hier pro Artikel
/Qualitat eine Mindestbestell-
menge von 30 Stiick (Mini-Ball 50
Stuck) erreicht werden.

Diese Produkte haben eine
Fertigungs-/ Lieferzeit von ca.6
Wochen.

Wir winschen lhnen viel Spaf
und jederzeit FAIR PLAY mit den
Béllen der BAD BOYZ BALLFABRIK.




£ Umirage-Aktionen
Kopiervoriagen

¥ Hintergrund ¥ Ziele
Eine Umfrage-Aktion |asst sich gut mit einem

*ins (Info)-Gesprach kommen

4 Aktionsschritte/Methoden
* Umfragebdgen je nach Zielgruppen erstellen”

Infostand oder einer Projektwoche kombinieren. * die Kaufbereitschaft fiir Produkte (1 Monat vorher)
mit dem TransFair-Siegel hera * Personen filr die Durchfiihrung gewinnen
* Schiilerinnen macht es in der Regel viel SpaB, * gine Grundlage fiir die eigene (1 Monat vorher)
Leute zu interviewen und die Befragten reagieren Offentlichkeitsarbeit schaffen * Mitarbeit bei der Auswertung organisieren
auf sie meistens sehr aufgeschlossen. Auch Pro- (1 Woche vorher)

mis, die sich am Infostand engagieren, sind gut
fiir eine Umfrage einzusetzen — die Leute brennen

* Vertiffentlichung der Auswertung an die Medien,
Supermérkte etc. schicken

darauf, von ihnen befragt zu werden! ' * Finanzierung sichern (Kopier/Druckkosten)
* gin Preis, den der oder die 100ste Befragte erhalt, * Poster und Infos fiir Supermérkte etc. bei gepa
motiviert alle Beteiligten! und TransFair bestellen
Marktbeobachtung Fragebogen zu TransFair
9 Geschaft/Supermarkt/Kette: ....................... Staltcashmacthits 9 st der Faire Handel fiir Sie ein Begrif? O Ja O Nein

9 Gibt es folgende Produkdte mit dem TransFair-Siegel?

Kaffee Of O W ....c.000sssssssisasassssaase
Tee - Oja Onein WeICHEr .............iveesloeeennneenns
Stssigkeiten Oja O nein Welche .............ueeeeeeeeeaeaenn.
Honig Oja Onein . welcher .............coeeeeeeeerennnnn
Sonstiges Oja Onein Was ........coooevinnmionniiiinnin..

 Wo sind die Produkte hauptsachlich im Regal platziert?
Ooben Ounten O Mitte O in Augenhdhe
O leicht zu finden O lange suchen

¥ Stehen die Produkte separat im Regal?
Oja O zusammen mit andam

9 Gibt es besondere Hinweise? - ¢
O Aufkleber O Plakate O Hinweistafeln/Schilder
O Flugblatter O spezielles Regal O sonstiges ......................

Fragen an Filialleiterin:

{Eine besondere Herausforderung fiir die Gruppmiectednnen
um die Ergebnisse zu vervollstandigen;

auBerdem tut dem/der Filialleiterin die Nachfrage gut!)

@ Wer kauft hauptsachlich TransFair-Produkte?

Kaffee O 10-20). O20-40). O40-60). O diber 60).
Tee  O10-200. O20-40).. O40-60). O iiber 60).
Stssigkeiten O 10-20). O 20-40). O 40-60). O iiber 60J.
Honig 010-20. O20-40). O 40-60). O dber 60J.

@ Warden Sie noch weitere Produkte ins Sortiment aufnehmen?

9 Kennen Sie hierzu eine oder mehrere Organisationen? OJa O Nein
0 Wenn Ja, Welthe? ... ..o
¥ Kennen Sie das TransFair-Siegel? O Ja O Nein

¥ Woher? O Zeitung O Plakat QO Verpackung

¥ Welche Produkte filhren das TransFair-Siegel ‘
OKaffee OTee O Schokolade O Textilien O Zigamen O Orangensaft
O Apfel O Zitronen O Bananen O Honig O Lebkuchen O Zucker

¥ Haben Sie einige Produkte schon gekauft?
OwennJa: welche.......... e Y S B T B e

O wenn Nein: Wiirden Sie dann beim nichsten Einkauf nach
einem/mehreren Transfair-Produki/en suchen oder es kaufen?
QOlJa ONein O Vielleicht

¥ Kennen Sie die Idee des fairen Handels
ONein O Ja: Z.B .........

¥ Perstnliche Angaben:
O weiblich O mannlich
O 10-201. O 20-40). O 40-60). O iiber 60).

¥ Ort der Befragung:
O StraBe/Plate O Stand O Festveranstaltung O Schule/Uni



Fragebogen zur Aktion FairTrade — Fair gehandelte Produkte
Lokale-Agenda 21 / FairTrade Heide

1.  Die Aktion finde ich gut ja D nein ]
Warum nicht ?

2. Ich habe schon mal von FairTrade gehort ja |:| nein |:|

3.  Ich nutze auch FairTrade-Produkte ja D nein D

y 4.  Wenn ja-—welche ?

5.  Welche Produkte vermisse ich in Heide ?

6. Wie kann man den FairTrade-Gedanken noch besser unterstiitzen ?

7. Ich mochte FairTrade in Heide unterstiitzen und mich in die
Arbeitsgruppe Lokale Agenda 21 Heide / FairTrade aktiv einbringen.

ja ] nein ]

é

Unsere Kontaktadresse:
Lokale Agenda 21 Heide, 25746 Heide Rathaus, Postelweg 1,
Mail: Lokale-Agenda21@stadt-heide.de

AGENDA21

(;[éide | Fairtrade
o owns
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Ein kleines Quiz zum g?;ré{ade'

Thema FairTradE. FAIRTRADE

D23 Giege! 0 Fairen Handel

Kreuzen Sie einfach die richtigen

Felder an, notieren Sie auf der Riickseite Ihren Namen und lhre
Adresse und geben Sie diesen Zettel bis heute, 14.5.2017, 17 Uhr am
Gemeinschaftsstand von , Liigde Marketing e.V. / Eine-Welt-Laden /
Fairtrade” ab.

Mit etwas Gliick konnen Sie ein kleines Prasent gewinnen. Die
Gewinner*innen werden wir um 18 Uhr auslosen.

Mehrere Antworten sind maoglich.

"~ Was war gestern, 13. Mai 2017, fiir ein Tag?

Internationaler Tag des Ehrenamtes

Internationaler Tag des Fairen Handels

Muttertag

Weltladentag

Wo ist in Liigde der Eine-Welt-Laden?

In der Kernstadt

Im Gewerbegebiet ' y

An der Stadtmauer

An der Roten Kuhle

Auf der Riickseite geht es weiter ...



Welche Stadte und Kreise sind Fairtrade-Stadt
beziehungsweise Fairtrade-Kreis

Stadt Bad Pyrmont
Stadt Lage |
Stadt Lemgo

Kreis Lippe

Landkreis Hameln-Pyrmont

Welche der genannten Produkte gibt es als Fairtrade-
Produkte?

Tee
Schokolade
FuRball
FuBmatte

Eheringe

1]

JELE

-

R

[]

lhr Name

Name:

StralRe:

Ort:

Handy-Nummer:




